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El 90% de las firmas del mercado medio planea mantener o incrementar su inversion en iniciativas de

sostenibilidad durante el proximo afio. Asi lo destacé un nuevo reporte de Grant Thornton que muestra que la
sostenibilidad ya no es solo un valor reputacional. En el mundo corporativo es cada vez mas comun escuchar
discursos sobre huella de carbono, responsabilidad o “ser parte de la solucién”. Sin embargo, lejos de quedar
en la retdrica, las empresas del mercado medio estan demostrando que invertir en impacto puede ser un gran

negocio. Y comienzan a transformar esas palabras en acciones concretas.

En el reporte “Escalando la sostenibilidad: cémo preparan las medianas empresas su crecimiento de cara al
futuro”, se revela una tendencia que contradice expectativas pesimistas. “Casi 9 de cada 10 afirman que

mantendran o incluso aumentaran la inversion en iniciativas de sostenibilidad durante los préximos 12 meses”.
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En un escenario global atravesado por retrocesos regulatorios y desconfianza politica, eso es un dato

relevante.

Los marcos regulatorios suelen motivar la adopcion de estandares ESG (Ambiente, Social y Gobernanza) como
exigencia. Pero en el caso del segmento medio este factor resulta secundario. De hecho, el informe sefiala que
“el impulso comercial pesa mas que la presion normativa”. En otras palabras, muchas empresas no avanzan

por obligacién, sino porque detectan una oportunidad para crecer, diferenciarse y fortalecer su competitividad.

Este cambio de paradigma también se replica en América Latina. Donde cada vez mas empresas comienzan a

vincular la sostenibilidad con la rentabilidad, la competitividad y la proyeccion a largo plazo.

“En Argentina, cada vez mas lideres empresariales estan entendiendo que la sostenibilidad no es una exigencia
externa, sino una decision estratégica que agrega valor. El desafio pasa por integrar los criterios ESG a la
gestioén diaria, no como un area aparte, sino como parte del modelo de negocio”. Asi lo afirmé

, socio lider de Servicios de Asesoramiento de Grant Thornton Argentina.

La competencia (+41,6%) y la reputacién de marca (38%) lideran las respuestas de qué impulsa este viraje.
Esto indica que los directivos perciben la sostenibilidad como una palanca para posicionarse frente al resto del
mercado, y no solo como un costo adicional. “El mercado medio esta redefiniendo la narrativa sobre la
sostenibilidad en un momento clave”. Esto sostuvo por su parte, , responsable internacional de

Capacidad y Calidad de las lineas de servicio, Grant Thornton International.

Ademads, mas de la mitad de las compaiiias (54%) considera que sus estrategias ESG mejoraran la
rentabilidad. Y un 51,3% cree que les ayudara a incrementar ingresos. Apenas un 2% admite no ver conexion

entre sostenibilidad y objetivos comerciales.

El informe desglosa los ambitos donde las firmas del mercado medio concentran sus esfuerzos. La prioridad
sigue siendo la energia renovable (43,5%). Le siguen nuevas lineas de productos sostenibles, tecnologia para

eficiencia operativa, gestién de residuos, compras responsables y reportes de sostenibilidad.

“La transicién energética ya no es una tendencia, sino un imperativo competitivo. Las empresas que invierten
hoy en eficiencia y fuentes renovables estaran mejor preparadas para un escenario regulatorio y de costos

cada vez mas exigente,” afirma Chiappe.

En todos estos frentes se manifiesta una tension entre costos iniciales y beneficios de largo plazo. Pero
muchas empresas abordan el desafio desde una vision integral, holistica. Mejorar procesos, fortalecer la

reputacion, y construir resiliencia a lo largo de toda la cadena de valor.

La energia, en este sentido, se consolida como el punto de partida mas tangible para escalar la sostenibilidad:

una apuesta que combina retorno financiero y estabilidad operativa.
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