Perspectivas

GLOBALLOGIC

Sebastian Gryngarten
Presidente

1. El mundo de la tecnologia y,
sobre todo, los negocios que ella per-
mite generar, hacen que, hoy, algo tan popular como los smart-
phones sean un commodity y estemos hablando de wearable
devices o de distintos dispositivos conectados a Internet, En Glo-

balLogic, vemos que Internet of Things es un paraguas que inclu-
ye la evolucién de muchas otras tecnologfas para darle lugar a
este nuevo uso. Para GlobalLogic, IoT = Mobile + Cloud + Big
Data + Embedded. Bajo esta premisa hemos desarrollado una
plataforma para conectar dispositivos y desarrollar aplicaciones
basadas en una arquitectura de JoT que permite acelerar el
time to market de nuevos productos al mercado.

2. Estamos colaborando con empresas l{deres de distintos sec-
tores en proyectos de largo plazo de Digital Transformation.
Muchas compaiifas comenzaron a comprender cémo las tecno-
logias estdn transformando sus industrias y mercados y crean-
do nuevas oportunidades de negocio. Esta tendencia esta incre-
mentado la demanda de nuestros servicios e impulsando nues-
tro crecimiento.

3. Estamos creando un framework de Digital Transformation que
involucra procesos, mejores précticas y aceleradores de negocio.

GA (GRUPO ASSA)

Diego Lozano

VP Regién Sur y Andina &
Country Manager de Argentina
1. Una de las iniciativas clave

que tenemos en gA es volver a enfocarnos en proyectos relevan-
tes de transformacidn digital en el mercado local argentino, don-
de nacimos hace casi un cuarto de siglo. En los tiltimos 12 meses,
hemos crecido a doble digito el revenue de nuestros proyectos
en la Argentina, principalmente en los sectores de petréleo, con-
sumo masivo, servicios financieros y telecomunicaciones. El
negocio de exportacion de servicios a empresas globales des-
de la Argentina continiia desarrollandose a muy buen ritmo.
2. Nuestra perspectiva es continuar creciendo a doble digito
en el mercado local, tanto en revenues como en contratacién de
personal calificado. La biisqueda de productividad en procesos
maduros, la revolucién que significa pensar digitalmente el
negocio core de nuestros clientes y la masificacién del mante-
nimiento de sus aplicaciones legacy nos van a mostrar un
mercado cada vez mds sofisticado en sus demandas.

3. Nuestro reconocido enfoque dBT (Digital Business Transfor-
mation) es una mctodologie‘concreta que permite a nuestros clien-
tes afrontar sus desafios de negocio. dBT ya estd siendo aplicada
en distintos clientes de la regién en las fases de exploracién, diag-
néstico e implementacion de nuevas tecnologias. Durante la segun-
da mitad de 2015, nos concentraremos en la ejecucién de esta
metodologia en tres de los mayores clientes que tenemos.
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1. ¢;Cuél fue su principal proyecto en
20157 ¢Qué balance hace de los
ultimos 12 meses?

2. ¢ Qué estimaciones y perspectivas tiene
para los proximos 12 meses?

3. £ 8ué proyecto concreto tiene para el
segundo semestre de este ano?

GRANT THORNTON

Arnaldo Hasenclever
Managing Partner

1. En el transcurso del 2015
desarrollamos una nueva metodologfa
basada en estdndares internacionales para el desarrollo de BCM,
con el fin de poder brindar este tipo de soluciones ante un desafio
creciente en el mercado. Como balance, se aprecia una mayor
necesidad de optimizar costos, inclusive, a través de la
eficientizacién de los procesos a través de proyectos orientados a
la implementacién de frameworks (como COBIT 5), para maximizar
la creacién de valor y beneficios desde TI.

2. Estimamos que 2016 brindard nuevos desafios para el
gobierno de TI, con mayor involucramiento de la direccién res-
pecto a la creacin, actualizaci6n o redefinicion de sus planes de
contingencia. Asimismo, se acrecentaré la relevancia de proble-
mdticas vigentes, tales como asegurar la seguridad de la infor-
macién, gestionar los acuerdos de servicios tercerizados y la
bisqueda de soluciones para alinear a TI con el negocio.

3. El desarrollo de una nueva metodologfa para el diseiio e imple-
mentacién de un Balanced Scorecard para dreas de Tecnologia y
Sistemas basado en COBIT 5, que refleje la contribucién de Tl des-
de el punto de vista financiero.

HEXAGON CONSULTING

Reinhard Molter

CEO

1. En 2015 se creé launidad de nego-
b ciosde desarrollo de aplicaciones con
su primer producto, PickOffer, para la industria de servicios finan-
cieros, lanzado en abril. Estamos muy satisfechos con el tiltimo
afio y vemos una importante demanda en nuestras capacidades
alrededor de SAP para core bancario, la apertura de nuevos pro-
yectos en el drea bancaria generados por las exigencias de las
normas NIIF y la aceleracion de demanda de la utilizacién de
HANA como tecnologia de base de datos.

2. Vemos un fuerte incremento en todas las dreas foco de Hexa-
gon. Estaremos en el acompaiiamiento de los proyectos transfor-
macionales de core bancario, las implementaciones de solucio-
nes para cumplir con el marco regulatorio, la introduccidén de
Big Data y modelos predictivos para miiltiples industrias,

3. Durante el segundo semestre estaremos implementando Pic-
kOffer en una empresa de la industria financiera, y participare-



